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In het najaar van 1984 lanceerde de Raad van Bestuur van de VVBAD het idee om een 
Bibliotheekweek te organiseren. In 1985 vindt de eerste editie van de Bibliotheekweek plaats. 
Frans Heymans, Lieven Vervenne en Relinde Raeymakers slaagden er in een aantal bibliothe-
carissen te mobiliseren, het is die werkgroep die de ‘Week van de Openbare Bibliotheek’, later 
de ‘Bibliotheekweek’ gestalte gaf.

Omdat we deze verjaardag niet onopgemerkt voorbij konden laten gaan, vroegen we verschil-
lende mensen naar een bijdrage.

jaar Bibliotheekweek

Foto boven: Jan Van Herreweghes’ kijk op het thema ‘De Bib laat je proeven’.

30 jaar bibliotheekweek



EEN KOrTE VOOrGESCHIEDENIS
Marc Storms, voormalig coördinator VVBAD

Even een korte historische terugblik. Het bibliotheekdecreet 
van 1978 was een mijlpaal voor het openbaar bibliotheekwerk 
in Vlaanderen. Het bracht structuur (zoals de gemeentelijke ver-
plichting om een openbare bibliotheek op te richten en bete-
kende dus het einde van de verzuilde situatie van gemeentelijke, 
katholieke, socialistische, vrijzinnige en liberale bibliotheken), 
normering (op diverse vlakken min. aankopen en afvoer per 
jaar, min. aantal openingsuren, min. personeelsformatie e.d.), 
professionalisering (diplomavereisten, en het idee van perma-
nente vorming), alsook afspraken over de financiering verdeeld 
over het gemeentelijke, het provinciale en het Vlaamse niveau. 
Helaas werd de uitvoering van het decreet al zeer snel afge-
remd door een aantal zogenaamde crisisbesluiten die vooral 
de financiële verplichtingen voor de drie niveaus terugschroef-
den. De gehele bibliotheeksector, inclusief bibliotheekscholen, 
reageerde geschokt én — tot dan toe ongezien — er werden 
protestacties georganiseerd waarvan vooral de fameuze uitge-
perste citroenen uitgedeeld aan de genodigden van de offici-
ele opening van de boekenbeurs in 1984 — een initiatief van de 
VVBAD — ophef maakte. 

Met deze en met andere acties (zoals de verspreiding van 
een doodsbrief waarin het overlijden van het bibliotheekde-
creet officieel werd medegedeeld) werd de druk op de poli-
tici om de besparingsmaatregelen ongedaan te maken opge-
voerd. Persaandacht bleef niet uit. uiteraard was de sectie OB 
van de VVBAD tevreden over de impact van de verschillende 
acties, maar tezelfdertijd groeide het besef dat het herhaald in 
het nieuws komen met protesten tegen besparingen kon lei-
den tot een negatieve beeldvorming over de openbare biblio-
theek. Diezelfde periode — begin jaren tachtig — had de VVBAD 
ook een aantal erg succesvolle studiedagen georganiseerd over 
marketing en public relations — tot dan toe een onderwerp dat 
amper toegepast werd op publieke dienstverlening. Voeg beide 
samen en de “Week van de Openbare Bibliotheek” , later her-
doopt tot Bibliotheekweek, was geboren. Geestelijke vader en moeder waren de toenmalige sectievoorzitter Lieven Vervenne en 
sectiesecretaris Relinde Raeymakers, gesteund door algemene voorzitter Frans Heymans die in ondergetekende een geschikte 
sparringpartner vonden. 

Het begin was vooral pionierswerk: er was geen budget — gelukkig kon gerekend worden op de steun van de Dienst Openbaar 
Bibliotheekwerk voor de aanmaak en verspreiding van affiches; er waren amper individuele bibliotheken die ervaring hadden met 
promotieactiviteiten laat staan dat er collectieve promotie gevoerd werd. Trouwens de onderlinge verschillen tussen de openbare 
bibliotheken waren in die tijd erg groot, denk maar aan huisvesting, dienstverlening, collecties, bezit van AVM, en het Vlaamse 
bibliotheeklandschap vertoonde nog heel veel ’witte’ vlekken, gemeenten die nog geen OB hadden opgericht. Promotie maken 
voor een dergelijke heterogene groep bibliotheken was een moeilijke aangelegenheid. Het was ook de tijd van de eerste handlei-
ding rond gebruikersonderzoek van Egbert De Smet — gepubliceerd door de VVBAD in 1986 — en van discussie rond hoe niet-
gebruikers te bereiken. En er waren vooral veel vragen: Welke dienstverlening van de OB promoten? Welke bibliotheken in beeld 
brengen? Wat met het imago van het personeel? Laat staan de eerder praktische zaken zoals, welke periode is het best geschikt, 
of welke media bereiken welke gebruikerssegmenten? 

Trouwens van in het begin was duidelijk dat promotie maken voor een ideëel concept “de openbare bibliotheek” - letterlijk voor 
eenieder   niet zoveel heeft aan traditionele marketing waarbij gezocht wordt naar duidelijk afgebakende marktsegmenten die 
elk afzonderlijk benaderd worden. Vergeet ook niet dat de Bibliotheekweek een dubbele doelstelling had: enerzijds de bevolking 
wijzen op de vernieuwde dynamiek in hun lokale bibliotheek en anderzijds de aandacht van het beleid vestigen op het maat-
schappelijk belang van een goedwerkende bibliotheek. 

Gelukkig was het enthousiasme in de sector van meet af aan erg groot en was er creativiteit zat. De werkgroep Bibliotheekweek 
gaf vooral aanzetten via de verspreiding van suggestietips en liet ruimte voor lokale en regionale invulling. Enkel het thema en 
de periode werden bovenlokaal afgesproken. Er werden duizenden activiteiten georganiseerd de afgelopen 30 jaar waaronder 
lezingen, tentoonstellingen, themastands, vertel-, luister- en kijksessies, tot en met blind dates met een boek, nachtkastjes met 
favoriete bibliotheekmaterialen van plaatselijke BV’s en de quiz ‘Op weg naar Boekegem’ een zeer succesvolle samenwerking 
met Radio 2 Oost-Vlaanderen.

Een overzicht van 20 jaar affiches.
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PIONIErSwErK
De eerste Week van de Openbare 
Bibliotheek liep, onder de slogan ‘Deze 
week naar de Bibliotheek’ van 23 tot 29 
september. Onder alle erkende openbare 
bibliotheken werd een folder verspreid: 

‘Tot ziens in de openbare bibliotheek’. 
Hieruit konden de bibliotheken stuk-
ken plukken en aanvullen met plaatse-
lijke gegevens. De Dienst voor Openbaar 
Bibliotheekwerk stelde ook nog eens 
10.000 affiches ter beschikking die even-
eens onder alle bibliotheken werden ver-
spreid. Een promotiecampagne zoals ‘De 
Week van de Bibliotheek’ was voor velen 
een totaal nieuwe ervaring. uiteindelijk 
deden er die eerste editie vijftig biblio-
theken mee. Maar met een promotie-eve-
nement zoals de Week van de Openbare 
Bibliotheek, behoorde Vlaanderen tot de 
Europese koplopers. 

Gedurende 30 jaar zijn ook verschillende 
organisaties nauw betrokken geweest bij 
de organisatie van de Bibliotheekweek. 
Vanaf begin af aan werden ook de lec-
tuurbegeleidingsorganities uitgeno-
digd om mee te participeren: Katholiek 
Centrum voor Lectuurinformatie en 
Bibliotheekvoorziening, Nationaal 
B ib l io  theek fonds ,  P lura l i st i sche 
Organisatie voor Bibliotheekgebruik, 
Humanistisch-Vrijzinnig Centrum voor 
Lectuurbegeleiding en het Willems 
Fonds, alsook de Centrale Openbare 
Bibliotheken, aldus Marc Storms. Sinds 
2002 organiseert VCOB en later LOCuS 
als steunpunt de Bibliotheekweek. 

Daarnaast zijn er ook steeds struc-
turele samenwerkingen aangegaan 
met CultuurNet Vlaanderen om de 
Bibliotheekweek prominent zichtbaar te 
maken in de uiT-databank, en haar vele 
uitlopers. De pers werd betrokken, en 
vooral met de VRT en de Cultuurcel werd 
elk jaar gezocht naar mogelijkheden om 
samen te werken. “zo zijn er meerdere 
live radio-uitzendingen vanuit een biblio-
theek geweest, of werd de bibliotheek de 
rode draad doorheen een programma.”, 

zegt Maja Coltura, oud-medewerker van 
VCOB en LOCuS.

Promotiecampagnes voor bibliotheken 
waren dertig jaar geleden niet vanzelf-
sprekend. Marc Storms raakte de pro-
motiecampagnes al even aan: “er waren 
vooral vragen”. Geert Ruebens beaamt 
en vult de schets nog aan. “Doorheen 
de jaren is er in de thematische aanpak 
een verschuiving geweest: van informa-
tieve en actualiteitsgebonden thema’s 
naar meer aandacht voor de ontspan-
nings- en de ontmoetingsfunctie van de 
bibliotheek. Eind jaren negentig voelden 
we bij de werkgroep de nood om ons niet 
alleen meer te richten tot de bibliotheek-
gebruikers, maar ons ook te focussen op 
de nog-niet- en de niet-meer-gebruikers. 
We wilden met de Bibliotheekweek bui-
ten de muren van de bibliotheek treden. 
Dit bleek steeds een heikel punt te zijn, 
want hoe werk je een campagne uit die 
terzelfdertijd aan klantenbinding én aan 
marktuitbreiding doet? De bibliothee-
kweek heeft daar steeds mee geworsteld.”

Volgens Maja Coltura is het net dat wat 
de openbare bibliotheken zo typeert. 

“De Bibliotheekweek geeft dat dagelijkse 
omgaan met bestaand en nieuw publiek 
een extra schijnwerper. Het is niet mak-
kelijker of moeilijker om marketing in een 
campagne te gieten dan om het dage-
lijks toe te passen. De Bibliotheekweek 
bestaat bewust uit vele lagen, zodat 
elke bibliotheek en gemeente haar eigen 
accent kan leggen binnen een centraal 
campagnebeeld en -concept.” En ook 
Patrick Vandamme sluit zich hierbij aan: 

“Aan klantenbinding en marktuitbreiding 
moet het hele jaar gewerkt worden. De 
Bibliotheekweek is daarbij slechts één 
van de middelen, één moment.” 

Toch herinnert hij zich ook dat het 27 jaar 
geleden bij de start van Boekegem pro-
motie niet zo evident was. “Collega’s von-
den het niet kunnen dat we voor promotie 
bij zo’n populaire radiozender als BRT 2 
(Radio 2) aanklopten. Het meer culturele 

gerichte BRT 1 (Radio 1) was volgens 
hen de gedroomde partner. Maar dat de 
boodschap op een speelse manier naar 
een zo breed mogelijk publiek moest uit-
gedragen worden, ging er maar bij mond-
jesmaat in. Ondertussen is er natuurlijk op 
dat vlak al veel veranderd maar toch stel 
ik me soms nog vragen bij de beperkte 
promotionele aanpak van sommige col-
lega’s.”

40 JAAr BIBLIOTHEEKwEEK?! 
Naar aanleiding van de dertigste editie 
stelde LOCuS de vraag of het anders 
en beter kon, de Bibliotheekweek. Het 
nieuwe verhaal past de volle honderd 
procent in het visietraject 2020 dat 
door LOCuS werd opgezet. Een jaar 
lang dacht en discussieerde de sector 
mee over de toekomst van de bib. Want 
dat de bib een toekomst heeft is duide-
lijk, maar waarheen precies is dat min-
der. zo sloop het experiment binnen in 
de publiekscampagnes die door LOCuS 
voor en met de bibliotheken worden 
opgezet. Jeugdboekenweek werd een 
experiment in curatorschap en voor de 
Bibliotheekweek gaat het verder richting 
co-creatie. Beide campagnes zijn verbon-
den door een thema waar alle bibliothe-
ken het over eens zijn: iedereen is welkom 
in de bib.

‘Thuis in de bib’ was de baseline voor de 
Bibliotheekweek 2013, en die blijft behou-
den. Het co-creatie-perspectief focuste 
toen vooral op de professional: verbe-
teren van het materiaal, opbouwen van 
de ideeënvalies, delen van professionele 
kennis en ervaring. In 2013 stond de ken-
nis van de professional centraal, in 2014 
wordt de gebruiker meegenomen. Kennis 
bezit iedereen, tel daar de expertise van 
de bibliotheekmedewerker als kennisbe-
middelaar bij, en de bib als een thuis voor 
iedereen. zo krijg je de ingrediënten voor 
Iedereen bibliothecaris. Wie zich ergens 
thuis voelt, durft er ook zijn gedacht 
zeggen. zijn passie en wijsheid delen. En 
neemt zo een rol op in kennisdeling en 
empowerment, waar de bib van oudsher 
in uitblinkt. De Bibliotheekweek (11 tot 19 
oktober) fungeert als startmoment, maar 
de campagne loopt nog maanden door.  

Bronnen: 

•	 Geert Ruebens: Een reflectie op 20 jaar 

Bibliotheekweek, in: Bibliotheek- & archiefgids, 

2004, p3-8.

•	 Marc Storms: 1985-1994: een decennium Week 

van de Openbare Bibliotheek, in: Bibliotheek- & 

archiefgids, 1994, p216-224.

“AAN KLANTENBINDING EN MARKTuITBREIDING 
MOET HET HELE JAAR GEWERKT WORDEN. DE 
BIBLIOTHEEKWEEK IS DAARBIJ SLECHTS ééN VAN 
DE MIDDELEN, ééN MOMENT.” 
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Geert ruebens, luisterpunt:
uit het grootschalige gebrui-
kersonderzoek dat het 
VCOB in 2004 — de twin-
tigste verjaardag van de 
Bibliotheekweek — organi-
seerde, bleek dat ruim 80 
procent van alle bibliotheken 
deelnam en eigen activiteiten 
organiseerde. Dit wijst op het 
belang om met alle bibliothe-
ken in dezelfde periode, rond 
hetzelfde thema, met het-
zelfde campagnebeeld, met 
dezelfde affiche en slogan, 
met dezelfde promotiemate-
rialen, gemeenschappelijke 
bibliotheekpromotie te voeren. 

patrick Vandamme, 
provincie oost-Vlaanderen:
Ik geloof nog altijd in de meer-
waarde van de organisatie 
van een goed uitgebouwde 
Bibliotheekweek. Wij moeten 
blijven werken aan het uitdra-
gen van een imago voor onze 
openbare bibliotheken en de 
Bibliotheekweek is daar één 
middel voor. In die speciale 
week geef je de gelegenheid 
om eens volledig te focus-
sen op ons product. zeker in 
deze tijden waar de openbare 
bibliotheken op zoek zijn naar 
nieuwe functies is het belang-
rijk dat we daarover aan zo 
veel mogelijk burgers kunnen 
vertellen.

sylvie Fermaut,  
provincie west-Vlaanderen: 
De Bibliotheekweek heeft, 
mits een goeie aanpak, 
zeker een meerwaarde voor 
de openbare bibliotheken. 
Gezamenlijk naar buiten tre-
den heeft zijn voordelen. Als 
iedere bib gebruik maakt van 
hetzelfde campagnebeeld en 
dat (samen met hun activitei-
ten) ruim verspreidt, dan komt 
de bib gedurende die week 
extra onder de aandacht. Er is 
die week van alles te doen in 
de bibliotheek en dat kan niet 
anders dan opvallen, zowel bij 
de gebruiker als bij de niet- of 
potentiële gebruiker. Vooral 
voor deze laatste groep is de 
Bibliotheekweek belangrijk. 
Hun aandacht wordt gedu-
rende de Bibliotheekweek 

gevestigd op het bestaan van 
de bib en wat die voor hen kan 
betekenen. Sommigen laten 
zich tijdens die week dan ook 
wel verleiden tot een bezoekje 
aan de bib en bepaalde blijven, 
dankzij een goede campagne 
en activiteitenprogramma, ook 
wel hangen.

Maja Coltura:
De Bibliotheekweek biedt veel 
kansen om de bib — lokaal 
en als sector — zichtbaar te 
maken, om het contact met 
de klant nog eens extra aan 
te halen. uiteraard zijn dat to 
do’s voor elke dag, maar de 
Bibliotheekweek kan een extra 
motor zijn die krachten bun-
delt en bibliotheken uitdaagt 
om mee te blijven evolueren in 
hun contact en communicatie 
met het publiek. 

Geert puype, ob Menen:
De bibliotheekweek en zeker 
de verwendag zijn iets wat de 
meeste bibliotheekbezoekers 
kennen en naar uitkijken. De 
meerwaarde om nieuwe leden 
te werven is in de loop van de 
jaren klein gebleken maar als 
een dag van waardering t.a.v. 
onze gebruikers is hij wel nog 
waardevol: de Verwendag als 
een soort van ‘dag van de 
bibliotheekbezoeker’.

katrien Vanthuyne,  
ob waregem:
Dit is nog altijd een goeie 
kapstok om onze bestaande 
klanten eens in de watten te 
leggen. Maar ook naar de bui-
tenwereld toe is dit een ideaal 
moment om ons eens te tonen. 

Marjon de ridder,  
ob affligem: 
De meerwaarde ligt vooral in 
haar rol m.b.t. bibliotheekpro-
motie, het imago en de zicht-
baarheid. 

rita Van de wiele, 
ob Mechelen:
Na 30 jaar is het enthousiasme 
en de respons nog altijd even 
groot. Een vervolgreeks kan 
maar op voorwaarde dat we 
voldoende bovenlokale media-
aandacht kunnen genereren. 

En net dat vond ik bij de laat-
ste edities toch steeds minder 
het geval. Lokaal werd er wel 
over bericht, maar regionaal 
kwam de campagne toch te 
mager in beeld om te rende-
ren als promotie-instrument. 
De formule is daarom, denk ik, 
aan een update toe. 

Goedele horemans, 
ob brasschaat:
De Bibliotheekweek is een 
bibl iotheekpromotie die 
ondertussen goed gekend is. 
Bibliotheekpromotie is meer 
dan ooit nodig. Het is ook een 
middel om participatie en her-
kenning van de klant in zijn bib 
mogelijk te maken. 

annemie arras, ob bree:
Moeilijke vraag. Indien er op 
Vlaams niveau voldoende 
media-aandacht is, kan dit een 
ondersteuning betekenen voor 
de lokale bibliotheek. Maar is 
dit voor het lokale niveau dan 
het juiste moment? Of het 
juiste thema; sluit het aan bij 
wat we lokaal doen? Ik vind 
het belangrijker dat de biblio-
theek zich profileert in het 
lokale vrijetijds- en informatie 
aanbod. Inwoners moet weten 
waar hun bib voor staat en 
hoe ze zich verhoudt tot het 
bredere aanbod. Daarom denk 
ik dat het aanbieden van tools 
meer opbrengt. Een kit, tools 
met mogelijkheden die je kan 
uitwerken zoals een over-
zicht van sprekers, auteurs 
of workshops die je lokaal 
kan programmeren, lespak-
ketten, beeldmateriaal dat je 
kan gebruiken. En ook the-
ma’s waar je als bibliotheek 
mee aan slag kan en die je kan 
inpassen in de lokale keuze 
van thema’s. Bijvoorbeeld 
vluchtelingen, WOI, kansar-
moede, …

agentschap sociaal-
Cultureel werk voor jeugd 
en Volwassenen:
Openbare bibliotheken vervul-
len in Vlaanderen nog steeds 
een belangrijke maatschap-
pelijke rol. Meer dan puur op 
informatievoorziening zet de 
bibliotheek tegenwoordig 

ook in op kennisdeling, voort-
durend leren en leesbevor-
dering en heeft ze aandacht 
voor moeilijk bereikbare doel-
groepen op cultureel, edu-
catief en sociaaleconomisch 
vlak. De drempel naar de 
bibliotheek zo laag mogelijk 
houden is dan ook de bood-
schap! Een publiekscampagne 
zoals de Bibliotheekweek 
draagt hiertoe bij. Tijdens de 
Bibliotheekweek worden er 
immers uiteenlopende boven-
lokale en lokale activiteiten 
georganiseerd die mensen 
over de streep kunnen trekken 
om een bezoekje te brengen 
aan de bibliotheek, wat resul-
teert in meer en een ander 
publiek. uit cijfers blijkt dat de 
bib tijdens de Bibliotheekweek 
meer bezoekers ontvangt en 
meer nieuwe leden inschrijft. 
Niet verwonderlijk dus dat 
meer dan 98 procent van de 
bibliotheken deelneemt aan 
de actie. De campagne is 
bovendien een zinvol instru-
ment om de zichtbaarheid 
van de bibliotheek te verho-
gen en het imago ervan in 
overeenstemming te brengen 
met haar gewijzigde functies. 
Voor de sector zelf is ook het 
telkens opnieuw een moment 
waarop het samenhorigheids-
gevoel tussen 
b i b l i o t h e ke n 
wordt versterkt. 
Iedere biblio-
theek vult de 
Bibliotheekweek 
op haar eigen 
manier in met 
creatieve ideeën 
en initiatieven, 
m a a r  d o o r -
dat alle biblio-
theken op dat-
zelfde moment 
in de schijnwer-
pers komen te 
staan stimuleren 
ze elkaar over 
de gemeente-
grenzen heen.

wAT IS DE MEErwAArDE VAN DE BIBLIOTHEEKwEEK?
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Geert ruebens, luisterpunt: 
uiteraard moeten de Biblio-
theekweek en bibliotheek-
promotie mee evolueren met 
hun tijd en met nieuwe mar-
ketinginzichten. zo lijkt mij 
bijvoorbeeld het idee van 
co-creatie waardevol, waar-
bij ook de bibliotheekgebrui-
ker een beetje bibliothecaris 
wordt. Maar het concept van 
een landelijk georganiseerd 
promotie-evenement voer 
je mijns inziens niet zomaar 
af. De dag/week van de 
klant rek je niet uit over een 
heel jaar. Een gemeenschap-
pelijke Bibliotheekweek of 
Bibliotheekdag met landelijk 
aangemaakte promotiema-
terialen en een landelijk aan-
gereikt thema of invalshoek is 
en blijft een uitstekend pro-
motie-instrument. zo kun-
nen alle bibliotheken zich als 
sterk merk in alle gemeenten 
op hetzelfde moment blijven 
profileren.

patrick Vandamme, 
provincie oost-Vlaanderen:
Een actie die al 30 jaar bestaat 
kan natuurlijk aanpassingen 
gebruiken. Let daarbij wel op 
dat je het kind met het bad-
water niet weggooit. Een 
sterk merk als de Verwendag 
moet je niet zo maar opzijzet-
ten. Aanpassingen zijn niet 
zo eenvoudig en moeten in 
overleg met de sector geno-
men worden. Hier heb ik de 
indruk dat dit voor 2014 onvol-
doende gebeurd is en dat de 

communicatie daar rond eer-
der miniem en laattijdig was. 
Als je enkel rekening kunt hou-
den met de weinige en meestal 
lauwe reacties in een groep op 
Kenniskantoor kan je niet zeg-
gen dat de basis uitgebreid 
geraadpleegd werd. Mensen 
rond de tafel brengen levert 
volgens mij nog altijd meer op 
dan digitale discussiefora (of 
ben ik nu te oud aan het wor-
den?). In Oost-Vlaanderen hul-
digen wij al jaren het bottom-
upprincipe en dit heeft ten 
overvloede zijn nut bewezen. 
Het draagvlak van een actie bij 
het werkveld is o zo belangrijk.

sylvie Fermaut,
provincie west-Vlaanderen: 
Moeilijke vraag. Er moet geza-
menlijk promotie gevoerd 
worden, dus dat wordt best 
van bovenaf ondersteund. 
Bibliotheken moeten zelf (gro-
tendeels) de invulling kunnen 
bepalen. 

Maja Coltura:
Voor mij mag de Bibliotheek-
week grondig herdacht wor-
den. De campagne moet haar 
potentieel blijven uitspelen 
en de bibliotheken helpen om 
een nieuwe fundamentele stap 
te zetten in de uitdagingen 
waar ze voor staan. Het (toe-
komstige) publiek evolueert in 
haar verwachtingen. Net zoals 
bibliotheken moeten meegaan 
in de tijd en proactief inspe-
len op het (potentiële) publiek, 
moet de Bibliotheekweek dat 
doen. 

Geert puype, ob Menen:
uit het recente gebruikers-

onderzoek leer ik dat de 
meeste van onze bezoe-

kers tevreden zijn over 
aanbod en dienstverle-
ning. Misschien moeten 
we de Bibliotheekweek 
beperken tot een dag 
van de bibliotheek-
klant. Een sterke affi-

che die in alle bibliothe-
ken gebruikt wordt, kan 

hierbij een hulpmiddel zijn 
maar het is belangrijk dat 

we een helder en eenvoudig 
beeld gebruiken en dat we dat 

gedurende enkele jaren kun-
nen gebruiken. 

katrien Vanthuyne,  
ob waregem:
We staan eerder afwachtend 
tegenover de nieuwe cam-
pagne waarbij de bibweek een 
kick-offmoment wordt voor 
een actie die zes maanden zal 
duren. 

Marjon de ridder, 
ob affligem:
Ik vind het goed zoals het is. 

rita Van de wiele, 
ob Mechelen:
Een week van hoeft niet meer 
zo nodig. Maar ik zou het 
wel bijzonder jammer vin-
den, mocht er geen jaarlijks 
moment meer zijn waarop alle 
openbare bibliotheken op een 
aantrekkelijke manier, collectief 
en bovenlokaal in het voetlicht 
treden. Niet vanuit een nos-
talgische reflex maar gewoon 
omdat het nodig blijft om ons 
imago van grijze muis en alle 
andere hardnekkige voor-
oordelen elk jaar ven kort en 
krachtig en bij voorkeur ludiek 
te counteren. Eén dag met 
een sterk campagnebeeld, 
prominent gecommuniceerd 
in de media en in combinatie 
met een collectieve verwen - 
moment lijkt me nodig, haal-
baar (en betaalbaar). Een een-
voudig recept dat gesmaakt 
door onze klanten en is boven-
dien ook prettig om te doen. En 
voor wie er toch een feestweek 
van wil maken, is het daarenbo-
ven een mooi opstapje. 

Goedele horemans, 
ob brasschaat:
De verwendag wordt door de 
leners gewaardeerd. De extra 
activiteiten in de loop van de 
week, vragen veel inspanning 
en leveren in verhouding niet 
altijd zoveel resultaat. Voor 
alle uitbreidingsactiviteiten 
lijkt het me belangrijk om 
meer te vertrekken vanuit de 
inbreng van de bibliotheekge-
bruiker en dus eerder forum, 
ruimte en ondersteuning te 
geven. Wat onderscheidt ons 
anders van andere spelers in 

de sector vrije tijd? We leven 
in een regio waar men over-
rompeld wordt door het aan-
bod. Vrije tijd is vaak vertier, 
verstrooiing. Dat mag natuur-
lijk, maar daar hoef je als bib 
niet nog eens een duit aan 
toe te voegen. Het lijkt me 
dat vrije tijd ook de kans moet 
zijn om bij jezelf te komen, je 
eigen talenten te exploreren, 
je eigen landkaart te verken-
nen. Geen kant-en-klaar aan-
bod, dat maar halvelings aan-
sluit bij de interesse van de 
klant, maar een plek waar 
deze terecht kan met vragen, 
plannen, suggesties… De bib 
als een vrijstaat voor zelfont-
wikkeling. Het thema van dit 
jaar sluit er bij aan! 

annemie arras, ob bree:
In 2014 is er al een nieuwe 
vorm die meer aandacht heeft 
voor de lokale inbedding. Dus 
dit is zeker een stap in de 
goede richting. 

agentschap sociaal-
Cultureel werk voor jeugd 
en Volwassenen:
De werking van de openbare 
bibliotheken in de kijker zetten 
is an sich positief. Toch is het 
nodig om de aanpak van de 
Bibliotheekweek af en toe in 
vraag te stellen en de doelstel-
ling opnieuw scherp te stel-
len. Als publiekscampagne en 
instrument voor publieksbe-
reik moet de Bibliotheekweek 
immers durven vernieuwen, 
experimenteren, maar bovenal 
inspelen op de evoluties in de 
bibliotheeksector. In de loop 
der jaren is de klemtoon van 
de campagne geëvolueerd 
van een vrij algemene of the-
matische invalshoek naar het 
zoeken van aansluiting bij de 
veranderende kernopdrach-
ten van de bibliotheek. Het 
is positief dat er in de aan-
loop van de feesteditie 30 
jaar Bibliotheekweek een uit-
gebreide denkoefening heeft 
plaatsgevonden waardoor de 
campagne meer aansluit bij de 
gewijzigde maatschappelijke 
rol van de openbare biblio-
theek in de gedigitaliseerde 
samenleving.

MOET DE BIBLIOTHEEKwEEK BLIJVEN BESTAAN IN ZIJN HUIDIGE VOrM OF ZIJN Er AANPASSINGEN NODIG?
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